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Noch viel Potenzial flir energiesparende
Glasabdeckungen in franzdsischen
Supermarkten

REMIS GmbH baut Service in Frankreich
aus

Die REMIS GmbH, Hersteller von Glasabdeckungen flr Kiihimébel,
hat eine Servicegesellschaft im franzésischen Dagneux/Lyon eroff-
net. Damit reagiert das Kélner Unternehmen auf die zunehmende
Sensibilitat des franzésischen Einzelhandels fir das Thema Ener-
giesparen. Auch dort entdeckt die Branche das Potenzial, das in
den Abdeckungen von Kiihilregalen und Tiefkihltruhen liegt.

Mit der neuen Servicegesellschaft reagiert das Unternehmen konse-
quent auf die positive Entwicklung des Geschéfts in Frankreich, das dort
vom Vertriebspartner Coexens betrieben wird. ,Frankreich hat sich im
letzten Jahr zu einem wichtigen Markt entwickelt. Wir freuen uns, unse-
ren franzésischen Geschéftspartnern jetzt noch mehr Service und Néahe
bieten zu kdénnen®, sagt Wolfgang Klingenberg, Marketingleiter der
REMIS GmbH.

Mit dem eleganten Design der rahmenlosen Verglasungen hat der Kol-
ner Hersteller offenbar den Geschmack der Franzosen getroffen, wie der
steigende Absatz vermuten lasst. Franzdsische Verbraucher legen be-
sonderen Wert auf eine groBe Auswahl an frischen Lebensmitteln. Wo
viel Frisches préasentiert wird, muss allerdings auch viel gekihlt werden.
Dementsprechend hoch ist der Energieverbrauch. Energiesparende
Glastiren bieten da eine elegante Lésung, das Erstrebenswerte mit dem
Ndtzlichen zu verbinden. Sie sparen bis zu 50 Prozent der Energie und
bieten freien Blick auf die Waren im Regal. Die Glasabdeckungen des
weltweit prasenten Unternehmens sind zur Nachristung fast aller Kuhl-
mobeltypen geeignet.

Uber REMIS GmbH

Die Kélner REMIS GmbH entwickelt und vertreibt Glasabdeckungen fiir Kihimé-
bel im Lebensmitteleinzelhandel. Durch eine spezielle Warme reflektierende Be-
schichtung reduzieren REMIS-Glasabdeckungen den Kihlenergieverbrauch um
Uber 50 Prozent. Die Abdeckung der Kuhltruhen und —regale ist damit eine der
wirksamsten MaBnahme Uberhaupt, wie Untersuchungen an der Universitat Kas-
sel bestatigen. Aufgrund des groBen Energiespareffektes, der sich erzielen lasst,



haben sich Abdeckungen flr Kihimébel in Deutschland inzwischen flachende-
ckend durchgesetzt. Kontinuierliche technologische und gestalterische Weiter-
entwicklung der Produkte sichert REMIS die europaische Marktflihrerschaft.

Aufgrund der gestiegenen Energiekosten und einer gréBeren Sensibilitat fir
Klimaschutz und Energieeffizienz gewann die Abdeckung der Kihlregale und -
truhen in Superméarkten seit 2005 zunehmend an Bedeutung. REMIS-
Abdeckungen finden sich heute in praktisch allen Supermarkt-Handelsketten.
Die franzdsische Servicegesellschaft REMIS SASU wurde als 100prozentige
Tochter des Unternehmens im Dezember 2010 gegrindet.

Die REMIS- Abdeckungen sind mit allen Kihimdbeln auf dem Markt kompatibel,
bzw. werden individuell abgestimmt auf das Kiihlsystem der verschiedenen Her-
steller angeboten.

Bild 1: Mehr Einkaufsspal3 mit der selbstschlieBenden Glasklapptiir safe-t: Tiren vor
den Kihlregalen optimieren die Warenprdsentation und minimieren gleichzeitig den
Energieverbrauch.

Bild: REMIS GmbH

Bild 2: Neuheit ecoline push-t. Die auBBergewdhnlich breite Glasabdeckung erlaubt den
gleichzeitigen Zugriff von beiden Seiten in die Tiefkihltruhe.
Bild: REMIS GmbH
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